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CONSOMMATION
ENTRE LES STARTUPS ET LES JEUNES,
CE N'EST PAS QU'UNE QUESTION DE PRIX!
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LUNIVERS STARTUPS, UN MONDE
TYPIQUEMENT MASCULIN ?
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METHODOLOGIE

Etude réalisée par Ipsos via son panel Global @dvisor dans 4 pays (Allemagne, Etats-Unis, France et Royaume-Uni) auprés d'un échantillon représentatif national
de 1.000 personnes par pays (agees de 16 a 64 en Allemagne, France et au Royaume-Uni et de 18 a 64 ans aux USA).

Terrain online mené du 23 février au 9 mars 2018.




